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În momentul de fa , atât în ara noastr  cât i în Uniunea European  – dar i într-un 
num r important de ri de pe întreg mapamondul – turismul rural se num r  printre 
cele mai dinamice forme de c l torie, rezultat al avantajelor pe care le ofer  deopotriv
turi tilor i comunit ilor gazd .

Turismul rural i agroturismul presupun petrecerea unui sejur în cadrul unei comu-
nit i locale rurale, respectiv într-o gospod rie agricol . Turi tii apreciaz : petrecerea 
vacan elor într-un mediu nepoluat, pu in transformat, divers; apropierea fa  de tradi iile 
i cultura local ; tr irea unor experien e inedite; evitarea aglomera iei specifice 

turismului de mas i formelor specifice ale acestuia. Interferen a zonelor rurale cu 
areale geografice montane sau de litoral permite practicarea unor activit i recreative 
foarte variate, sporind atractivitatea vacan elor. Turistul poate fi implicat mai mult sau 
mai pu in în activit ile tradi ionale ale respectivei zone sau gospod rii. Astfel, el poate 
participa la recoltarea strugurilor, la mulsul oilor sau la culesul merelor, adev ratul 
agroturism desf urându-se în gospod rii care se apropie cât mai mult de arhitectura i
modul tradi ional de via  din zon .

Pentru comunit ile-gazd  ale turismului rural, acesta se constituie ca o alternativ
la declinul activit ii agricole, stimulând dezvoltarea economic i diminuând procesul 
de depopulare a zonelor prin valorificarea resurselor locale, prin cre terea veniturilor 
individuale i colective, prin ocuparea mai bun  a for ei de munc , prin încurajarea 
antreprenoriatului etc. 

Zonele rurale sunt bogate în diversitate ecologic i cultural . Dimensiunea i com-
plexitatea comunit ilor rurale fac dificil  generalizarea în ceea ce prive te problemele 
sau valorile, chiar dac  exist  unele caracteristici comune. Pentru mult timp în existen a
lor, comunit ile rurale s-au bazat pe abunden a resurselor naturale. Dar, în secolul 20, 
marile schimb ri tehnologice, politice i economice au adus o profund  transformare în 
agricultur , precum i alte resurse industriale reînnoibile, fapt ce a condus comunit ile 
rurale la dependen  fa  de acestea. 

În ciuda acestor schimb ri, exist  înc  destul de multe motive de optimism. Pentru 
zonele rurale, ritmul rapid al schimb rii a adus cu el nu numai provoc ri, ci i, în egal
m sur , ocazii favorabile. În unele direc ii, dezvoltarea durabil  ajut  s  se realizeze 
schimbarea care este inevitabil  – în contextul unui mediu economic responsabil din 
punct de vedere al mediului înconjur tor i echitabil din punct de vedere social. 
Comunit ile cu cel mai mare succes lupt  s  foloseasc  valorile i abilit ile locale 
simultan cu adaptarea i adoptarea noilor idei i tehnologii în plan local. 

Demersul tiin ific al c r ii de fa  se adreseaz  atât turistului, cât i antreprenorului, 
reu ind s  fac  trecerea de la tradi ie la oferta comercial , respectiv la produse turistice 
„cu adev rat unice”, viabile pe termen lung, care s  bucure inima oric rui turist care 
opteaz  pentru produsele oferite de antreprenorii din România. 

20 iunie 2010                                                               
Autorii 
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